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Servicierung personenbezogener Daten 
im Gesundheitswesen
Für



digital warm-up



Wie sieht das Gesicht des digitalen 
Wandels aus?
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Aus Daten Werte schaffen-

So?



Wie sieht das Gesicht des digitalen 
Wandels aus?
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…oder so?
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Markt für „Large Luxury Cars“ in den USA (Anteile an Verkäufen in Prozent)
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Quelle: Netzoekonom.de, Bloomberg, 
CARSALESBASE. (2017)
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Wie sieht das Gesicht des digitalen 
Wandels aus?
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Mark Zuckerberg Travis Kalanick Jack Ma Brian Chesky Jeff Bezos Ma Huateng

Wie sieht das Gesicht des digitalen 
Wandels aus?

…oder so?
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Die Gewinner des Digitalen 
Wandels
Die 10 Wertvollsten Unternehmen der Welt 
(Börsenwerte in Mrd. Dollar)

IBM (121)
Wal Mart (123)
Coca-Cola (142)

Intel (144)

Pfizer (148)

Merck (155)

Royal Durch Shell (220)

Exxon Mobil (172)

GE (259)

Microsoft (272)

P&G (216)

ICBC (227)

AT&T (231)

Microsoft (264)

China Mobile (298)

Gazprom (300)

GE (370)

PetroChina (424)

Exxon Mobil (453)

JP Morgan (391)
J&J (392)
Alibaba (481)

Berkshire H. (519)

Facebook (521)

Tencent (541)

Amazon (629)

Microsoft (691)

Alphabet (782)

Apple (919)

1998 2008 2018

Plattformen
Lineares Geschäftsmodell

Royal Durch Shell (164)
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Quelle: Netzoekonom.de



Marktkapitalisierung:
Zuwächse 2012 – 2017
Marktkapitalisierung: Zuwächse in Mrd. Dollar (Mai 2012 – Mai 2017) 
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Plattformökonomie dominiert 
wirtschaftliches Wachstum
Exemplarisch: Amazon Plattformhändler (Handelsumsatz (inkl. MwSt.) in Mrd. Euro)

9

0

10

20

30

40

50

2011

Alle Anderen 
Anbieter

Amazon 
Plattformhändler

Amazon direkt
3,3

Quelle: Netzoekonom.de

2012 2013 2014 2015 2016

5,5

2,7

20,8

6,7

4

22,6

7,7

5,6

24,8

8,5

6,9

27

9,1

9,4

29

10,5

12,1

30 CAGR 
(2011-2016)

7,6%

35%

13,8%
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Die Unwucht der 
Plattformökonomie
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Alphabet 
(730)
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(868)
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Ebay (39)

USA Europa Asien
Anteil: 64% (2015: 67%) Anteil: 1% (mit SAP 3%) Anteil: 31% (2015: 28%)

Pinterest 
(12)

Uber 
(48)

Netflix 
(83)

Snap 
(18)

PayPal
(88)

Social Finance (4)

Credit Karma (4)

Instacart (3)

Houzz (4)

Slack 
(5)

Twitter 
(18)

Salesforce
(74)

WeWork
(21)

Airbnb
(31)

Priceline
(85)

Intuit
(40)

Square
(13)

Stripe
(9)

Dropbox
(10)

Lyft
(12)

JDSpotify (16)

Zalando (11)

Yandex (11)
Delivery 
Hero (6)

Scout24 (4)

The Hut Group (3)

BGL Group (3)

Auto1 Group (2,9)

Afrika
Anteil: 2% (2015: 2%)

Naspers (120)

JD.com (59)

Baidu 
(81)

Samsung
(367)

Didi 
Chuxing
(58)

Alipay
(75)

China Internet
Plus (30)

Weibo (23)

Lu.com (19)

Flipkart (12)

Toutiao (11)

Ola (7)
YY (7)

Coupang (5)
Olcaps (4)

Kuaishou (3)
Ele.me (6)

GrabTaxi (6)

One97 (7)
Rakuten (13)

Lufax (19)

Naver (27)

Meituan 
(30)

Die 60 Wertvollsten Plattformen der Welt (Angaben in Mrd. Dollar, Börsenwert/jüngste Finanzierung, 31.12.2017)

SAP
(137)

Aus Daten Werte schaffen-
Quelle: Netzoekonom.de / Idee: Peter Evans
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Die Unwucht der Ausfinanzierung 
von Plattformökonomie

Quelle: WSJ analysis of VentureSource data

Aus Daten Werte schaffen-

Venture Capital nach Ursprung, in Mrd.

1992 '94 '96 '98 2000 '02 '04 '06 '08 '10 '12 '14 '16

U.S.: $2.3

Dot-com
bubble
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Plattformökonomie - Der 
Schlüssel liegt in der zentralen 
Datenhaltung



Plattformdenke
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Daten Daten

Technologien

Daten

Technologien

Anwendungen

Aus Daten Werte schaffen-

Referenz: Prof. Dr. Stefan Wrobel. (2013). Fraunhofer-Institut für 
Intelligente Analyse- und Informationssysteme IAIS
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Plattformdenke
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Daten Daten

Technologien

Daten

Technologien

Anwendungen

www.amazon.com
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Plattformökonomie für 
personenbezogene Daten als 
ein zentraler Schlüssel zur 
Genesung des maroden 
Gesundheitssystems 
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Fokus: Gesundheitswirtschaft

Plattform für 
personenbezogene Daten
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3,1

289

45

66

2016: 432 Mrd. €

2,9

389

50

183

2026: 651 Mrd. €

Kernbereich 1 Gesundheitsmarkt
z.B. Diagnostik, Operationen, Laborleistungen

Erweiterter Bereich 1 Gesundheitsmarkt
z.B. Zuschüsse zu Prävention, Fitnessstudios oder Apple Watch

Kernbereich 2 Gesundheitsmarkt
z.B. OTC Präparate, Professionelle Zahnreinigung

Erweiterter Bereich 2 Gesundheitsmarkt
z.B. Diabetikerapp, Fitnesstracker, digitaler Impfpass

+17%

+167%-6%

+34%

Referenz: BMWi – Bundesmisterium für Wirtscha4 und Energie. (2015). 
Gesundheitswirtscha4 Fakten und Zahlen, Ausgabe 2015, Angepasst von apoHealth
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Kostenentwicklung in der 
Gesundheitswirtschaft (Digital Health = The Place to be)
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Erste Healthpass Fakten

Aus Daten Werte schaffen-

1. Datenfreigaben
182 Mio.* kassenärztliche Überweisungen (Erstkontakte) p.a.                            
= 182 Mio. mal 6 Blatt Papier x Ø13 Minuten Zeitaufwand. 
-> Ersparnis durch Digitalisierung: 7 Min. -> 21.2 Mio. Stunden p.a.
-> Ersparnis durch Digitalisierung: 1.1 Mrd. Blatt Papier

2. Vorsorgeuntersuchungen U1-U11, J1-J2 
ca. 250.344* Pflichtbesuche der Behörde bei versäumten Terminen.
- 90% der Vorsorgeuntersuchung bei Besuch bereits erfolgt.
-> Verschwendung von 250 Vollzeitstellen p.a. durch Kommunikationsmangel
-> Ersparnis durch Digitalisierung: 11.5 Mio. €

Exemplarische Geschäftsvorfälle
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*Eigene Hochrechnung, Grundlage: Gröbler-Grätz, D., Gulich, M. (2010). Überweisungsverhalten von Ärzten- Fachärzte überweisen häufiger. Deutsches Ärzteblatt, Jg. 107, Heft 37
*Eigene Hochrechnung, Grundlage: Martin Spiewak (2011). Vorsorgeuntersuchungen - Nutzlose Rasterfahndung. ZEIT ONLINE



Big Idea
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Vielen Dank.
DATA VALUE GmbH
Alter Bahnhof Oberneuland 
Rockwinkler Heerstr. 42b
28355 Bremen

Jörn Fechner
E-Mail: joern.fechner@datavalue.de
Telefon: +49 421 334996-01
Telefax: +49 421 334996-19
Web: http://www.datavalue.de
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